Estimada,

Como le habia comentado en correo anterior, extiendo la solicitud para tomar una asignatura de la
Escuela de Periodismo pasandola como electivo libre. Pido disculpas por la demora pero recién
hoy, después de varias insistencias, me enviaron el programa del curso que me habian pedido
adjuntar aca.

Los datos que me habian pedido:

Nombre del curso: Taller de camparias de comunicacion organizacional
Horario: Jueves de 14:30 a 18:45
Profesor: José Miguel Labrin

Motivacion: Me gustaria tomar este curso como Electivo Libre porque considero que es un aporte
en mi formacion profesional y en mi desempenio laboral que he ido orientando hacia las
comunicaciones desde una perspectiva sociolégica, sobre todo en el ambito de camparas que es
una motivacion de desarrollo personal y formativo.

Saludos

Tomas Flores Saavedra
Estudiante de Sociologia
+569 81575289



PROGRAMA

1. Nombre de la actividad curricular

Taller de campafias de comunicacién organizacional.

2. Nombre de la actividad curricular en inglés

Public Communication Campaigns and Political Campaigns (Workshop)

3. Unidad Académica / organismo de la unidad académica que lo desarrolla

Escuela de Periodismo

4. Ambito Formacion especializada

4. Horas de trabajo

presencial no presencial

4HP 2HP

5. Numero de créditos SCT — Chile

6. Requisitos

Linea de formaciéon en comunicacion
organizacional

7. Propésito general del curso

Formacion de profesionales periodistas con
competencias teorico practicas para el diserio,
ejecucion y evaluacion de camparias politicas y
de bien publico

8. Competencias a las que
contribuye el curso

Gestionar innovaciones sobre la Comunicacion,
en organizaciones publicas, privadas y
comunitarias

9. Subcompetencias

a) Disefar estrategias comunicativas en
organizaciones publicas, privadas y sociales
comunitarias.

b) Diagnosticar las necesidades
comunicacionales de organizaciones publicas,
privadas y del tercer sector.

c) Evaluar el impacto de las estrategias
comunicacionales de organizaciones y medios.




10. Resultados de Aprendizaje

Conocer las lineas del desarrollo tedrico sobre camparias de bien publico y politicas a través de
una reflexién sistematica de diversas corrientes académicas, con el fin de instalar las herramientas
conceptuales y operativas aplicables al ejercicio profesional

Disefiar campafias comunicacionales politicas y de bien publico a través de un trabajo practico que
permita a los y las estudiantes movilizar los conocimientos adquiridos en un escenario profesional.

Ejecutar un proyecto de campafias ya sea de bien publico o politico que simule un potencial
desarrollo profesional.

Reforzar las competencias adquiridas en investigacion aplicada, para reconocer el uso de técnicas
cuanti y cualitativas en la evaluacion de camparias.

11. Saberes / contenidos
Unidades:
1. Introduccion general al estudio y disefio de campafias

- Planificacion estratégica y campanas

- Medios de comunicacion, agenda y camparnas

- Modelos de disefios de campafia comunicacional. (construccion de brief)
- Evaluacién

2. Campanias de bien publico

- Definicién de una campana de bien publico. Principales caracteristicas.

- Comunicacién para el cambio social. La pregunta por el desarrollo desde la mediatizacion
contemporanea

- Relacién entre las campafias de bien publico y el media advocacy.

- Anaélisis de experiencias comparadas.

3. Campanas politicas.

- Identificacion de las principales corrientes sobre el comportamiento electoral
- Modelos de estrategias de comunicacion politica.
- Anaélisis de ejemplos de camparias politicas destacados.

12. Evaluacion

Prueba: 30%




Anélisis de caso (Campafia politica): 35%

Analisis de caso (Campana de bien publico):35%

13. Requisitos de aprobacién

El curso sera aprobado con nota 4,0. El examen sera obligatorio para quienes tengan ponderado
una nota final menor a 5,0 o hayan sido calificados con una nota menor a 4,0 en alguna evaluacion
parcial

14. Palabras Clave

Campanas de bien publico; campanas politicas; disefio de campanas; evaluacién de campanas..
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17. Recursos web

Por definir




