
De: Secretaría de Estudios
A: vpizarro@u.uchile.cl
Asunto: [Secretaría de Estudios] SOCIOLOGIA- Solicitud de convalidación cursos (582862)
Fecha: jueves, 17 de agosto de 2017 11:27:10

---------- Forwarded message ----------
From: "Karina Maldonado C." <karina.maldonado@hotmail.es>
Date: 2017-08-17 12:27 GMT-03:00
Subject: SOCIOLOGIA- Solicitud de convalidación cursos (582862)
To: "DEFECTO" <sec_estudios.facso@u-campus.cl>

Estimada secretaría de estudios,

Solicito la convalidación de los siguientes ramos, cursados en la Universidad de Granada en España:

- Sociología Urbana

- Sociología Rural

- Educación Democrática y Ciudadanía

- Sociología del Consumo

- Políticas Públicas

Adjunto los programas de los cursos.

Un saludo cordial,

Karina Maldonado.

<<<<<<<<<< NO CAMBIAR ESTA LINEA
TO: karina.maldonado@hotmail.es
ID: 582862

Tracking: https://ucampus.uchile.cl/m/crm/?thr_id=582862
Archivos Adjuntos:
https://ucampus.uchile.cl/m/crm/bajar?thr_id=582862&file=Educacin_Democrtica_y_Ciudadana_ugr.pdf
https://ucampus.uchile.cl/m/crm/bajar?thr_id=582862&file=POLITICAS_PUBLICAS_ugr.pdf
https://ucampus.uchile.cl/m/crm/bajar?thr_id=582862&file=Sociologa_Rural_ugr.pdf
https://ucampus.uchile.cl/m/crm/bajar?thr_id=582862&file=Sociologa_Urbana_ugr.pdf
https://ucampus.uchile.cl/m/crm/bajar?thr_id=582862&file=Sociologa_del_Consumo_ugr.pdf

mailto:tramites.secretaria@facso.cl
mailto:vpizarro@u.uchile.cl
https://ucampus.uchile.cl/m/crm/?thr_id=582862
https://ucampus.uchile.cl/m/crm/bajar?thr_id=582862&file=Educacin_Democrtica_y_Ciudadana_ugr.pdf
https://ucampus.uchile.cl/m/crm/bajar?thr_id=582862&file=POLITICAS_PUBLICAS_ugr.pdf
https://ucampus.uchile.cl/m/crm/bajar?thr_id=582862&file=Sociologa_Rural_ugr.pdf
https://ucampus.uchile.cl/m/crm/bajar?thr_id=582862&file=Sociologa_Urbana_ugr.pdf
https://ucampus.uchile.cl/m/crm/bajar?thr_id=582862&file=Sociologa_del_Consumo_ugr.pdf
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MÓDULO MATERIA CURSO SEMESTRE CRÉDITOS TIPO 

Población, 
territorio y Medio 
Ambiente 

Sociología Urbana 3º 2 6 Optativa 

PROFESOR(ES) DIRECCIÓN COMPLETA DE CONTACTO PARA TUTORÍAS 

(Dirección postal, teléfono, correo electrónico, etc.) 

• Cecilia Hita Alonso (Grupo B) 

Dpto. Sociología,  2ª planta, Facultad de 
CC.PP. y Sociología 
Correo electrónico:  
cehita@ugr.es 

HORARIO DE TUTORÍAS 

 
Puede ser consultado en el Tablón de 
Anuncios del Departamento de Sociología, 
así como en la web del Departamento:  
http://www.ugr.es/~sociologia/ 
 

GRADO EN EL QUE SE IMPARTE OTROS GRADOS A LOS QUE SE PODRÍA OFERTAR 

Grado en Sociología Filosofía, Antropología Social y Cultural 

PRERREQUISITOS Y/O RECOMENDACIONES (si procede) 

 

BREVE DESCRIPCIÓN DE CONTENIDOS (SEGÚN MEMORIA DE VERIFICACIÓN DEL GRADO) 

Conceptos y principales orientaciones teóricas en Sociología Urbana. 
Factores que influyen en las dinámicas urbanas. Los principales Agentes. Análisis de la ciudad en los 
distintos contextos socio-espaciales. Dinámicas actuales 

 

COMPETENCIAS GENERALES Y ESPECÍFICAS 

GUIA DOCENTE DE LA ASIGNATURA : Sociología Urbana 
Curso 2016-17 
20/06/2016 
 

mailto:cehita@ugr.es
INMA PUERTAS
                                    Aprobada en Junta de Departamento con fecha 24/06/2016

http://www.ugr.es/~sociologia/
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Competencias Generales 
 

- Capacidad para la cooperación y trabajo en grupo 

- Capacidad para rebatir y polemiza  con argumentaciones adecuadas 

- Capacidad para reconocer la complejidad del fenómeno urbano 

 

Competencias específicas 
• Conocer tanto lo enfoques clásicos en el estudio de la ciudad como los nuevos planteamientos 

existentes 

• Dominar la terminología habitual y básica en el estudio de la ciudad 

• Conocer en líneas generales los procesos que actúan sobre la ciudad y su posterior aplicación en la 

investigación  

• Interpretar los resultados de la investigación según un determinado marco teórico 

• Capacidad para relacionar distintos aspecto en el estudio de la ciudad 

• Habilidad para contextualizar los fenómenos urbanos 

• Actitud crítica frente a las doctrinas y prácticas sociales 

 

OBJETIVOS (EXPRESADOS COMO RESULTADOS ESPERABLES DE LA ENSEÑANZA) 

• Que el estudiante sea capaz de dar una interpretación adecuada a un determinado fenómeno urbano 

• Que el estudiante comprenda los procesos que han incidido sobre la ciudad y su repercusión en la 

situación actual 

• Que el estudiante domine la teorías existentes sobre los procesos urbanos 

• Que el estudiante conozca la fuentes de datos que facilitan la investigación en el ámbito de la ciudad 

• Que el estudiante desarrolle las competencias  necesarias para trabajar en equipo 

•  

TEMARIO DETALLADO DE LA ASIGNATURA 

TEMARIO TEÓRICO: 
• Tema 1. Generalidades 
• Tema 2. La sociología en el estudio de la ciudad  
• Tema 3. Ciudad y urbanización. La ciudad en la historia 
• Tema 4. La ciudad en la sociología clásica europea  
• Tema 5. La ciudad ideal  
• Tema 6 Weber y Simmel 
• Tema 7 De la ecología humana a la sociología urbana 
• Tema 8 La sociología urbana en la actualidad. Lefebvre y Castells 
• Tema 9 La ciudad Global. Las dinámicas globalizadoras y el estudio de la ciudad 
• Tema 10  Los nuevos enfoques en sociología urbana 

 
TEMARIO PRÁCTICO:  
• Tema 1 Seminario sobre  la relación entre el espacio y la sociedad a través del análisis de la 
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arquitectura del siglo XX 
• Tema 2 Seminario sobre los instrumentos de control del espacio: PGOU. Ordenanzas 

municipales, Planes estratégicos etc.. 
• Tema 3 Seminario sobre Indicadores para el análisis urbano. 
• Tema 4 Seminario sobre La Gentrificación y la Guetificación:    

BIBLIOGRAFÍA 

BIBLIOGRAFÍA FUNDAMENTAL: 
• Hita Alonso, C. (1999). La ciudad una  aproximación sociológica. Granada: Ediciones Andalucía  
• Urritia, V. (2006). Para comprender que es la ciudad. Navarra: Verbo Divino 
•  Martín Ramos, A. (Comp). (2004). Lo urbano en 20 autores contemporáneas 
• Ullán de la Rosa, F.J. (2014) Sociología Urbana: De marx y Engels a las escuelas posmodernas 
CIS. Madrid 
BIBLIOGRAFÍA COMPLEMENTARIA 
• Se irá dando a lo largo del curso en función de la marcha del curso y el interés de los alumnos   
 

 

ENLACES RECOMENDADOS 

Centro de Investigaciones sociológicas: www.cis.es 
Instituto Nacional de Estadística: www.ine.es 
ONU.Habitat 
Agencia de Información Estadística Europea 

METODOLOGÍA DOCENTE 

1. Análisis de textos de los propios autores con seminario y discusión en clase 
2. Clases teóricas sobre los autores del programa 
3. Exposición de los alumnos sobre  obras o temas relacionados en los autores estudiados 

EVALUACIÓN (INSTRUMENTOS DE EVALUACIÓN, CRITERIOS DE EVALUACIÓN Y PORCENTAJE SOBRE LA CALIFICACIÓN FINAL, ETC.) 

• Prueba objetiva consistente en un ejercicio escrito sobre la materia de la asignatura (50 % de la nota final) 
• Por trabajos prácticos desarrollados por el alumno, bajo la tutoría del profesor (20 %)  
• Exposición obligatoria sobre temas o libros de los autores (30 %) 
• Nota: los alumnos que no sigan la metodología de evaluación continua, tienen derecho a un examen 

final único en la fecha establecida por la facultad, pero deberán solicitarlo en la Secretaría del 
Departamento durante las dos primeras semanas de curso de cada semestre 

 
El Sistema de Evaluación, régimen de convocatorias, compensación curricular, exámenes de incidencias, 
calificación y revisión de las calificaciones de las asignaturas cursadas por los estudiantes de las enseñanzas 
oficiales de Grado de este centro quedará regulado por la Normativa de Evaluación y Calificación de los 

http://www.cis.es/
http://www.ine.es/
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Estudiantes de la Universidad de Granada, aprobada en Consejo de Gobierno de 20 de mayo de 2013.  
http://secretariageneral.ugr.es/pages/normativa/fichasugr/ncg7121 
 
 

INFORMACIÓN ADICIONAL 

 
 

http://secretariageneral.ugr.es/pages/normativa/fichasugr/ncg7121
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GUIA DOCENTE DE LA ASIGNATURA 

Educación, Democrática y Ciudadanía 
 
Curso 2016/2017 
 

 
 

MÓDULO MATERIA CURSO SEMESTRE CRÉDITOS TIPO 

Formación básica Educación 2º 4º 6 Básica 

 

PROFESOR(ES) 
DIRECCIÓN COMPLETA DE CONTACTO PARA TUTORÍAS 

(Dirección postal, teléfono, correo electrónico, etc.) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Nombre Apellido: 

Alfonso Fernández Herrerías 
Francisco Miguel Martinez Rodriguez 
Teresa Lara Moreno 

Alfonso Fernández Herrerías 
Dpto. de Pedagogía, 1ª planta, Facultad de 
Ciencias de la Educación. Despacho 208.13 
Correo electrónico: alfonsof@ugr.es 

 

 

 

Francisco Miguel Martinez Rodriguez 
Dpto. de Pedagogía, 1ª planta, Facultad de 
Ciencias de la Educación. Despachos 204.3 
Correo electrónico: miguelmr@ugr.es 

 
Teresa Lara Moreno 
Dpto. de Pedagogía, 1ª planta, Facultad de 
Ciencias de la Educación. Despachos 204.1 
Correo electrónico: tlara@ugr.es 

Alfonso Fernández Herrerías 
Lunes de 19:30-20:30, martes de 17:30-18:30 y 
miércoles de 9-13. 

 

Francisco Miguel Martinez Rodriguez 
Lunes de 16:30-17:30, martes de 10-13 y de 
16:30 a 18:30 

 
Teresa Lara Moreno 

Martes de 10:30-13:30 y miércoles de 11:30- 

14:30 

 

GRADO EN EL QUE SE IMPARTE OTROS GRADOS A LOS QUE SE PODRÍA OFERTAR 

mailto:alfonsof@ugr.es
mailto:miguelmr@ugr.es
mailto:tlara@ugr.es
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Pedagogía y Sociología Pedagogía, Educación Social y Primaria 

PRERREQUISITOS Y/O RECOMENDACIONES (si procede) 

 Ninguno 

BREVE DESCRIPCIÓN DE CONTENIDOS (SEGÚN MEMORIA DE VERIFICACIÓN DEL GRADO) 

- Concepto de educación. 
- Sobre el concepto de ciudadanía y su relación con la educación. 
- La carta de la tierra 

COMPETENCIAS GENERALES Y ESPECÍFICAS 

 Comprender las bases del desarrollo personal, social y cultural y su incidencia en el proceso 
educativo. 

 Conocer, analizar y atender a la diversidad social, educativa y cultural por razón de género, clase, 
etnia, edad, discapacidad, religión u otras. 

OBJETIVOS (EXPRESADOS COMO RESULTADOS ESPERABLES DE LA ENSEÑANZA) 

 
 Comprender la dimensión comunicativa de la persona humana. 

 Valorar la construcción de una ciudadanía solidaria. 

 Analizar principios y valores democráticos. 

 Descubrir la dimensión profesional y social de una educación democrática y ciudadana. 

TEMARIO DETALLADO DE LA ASIGNATURA 

TEMARIO TEÓRICO: 

 Tema 1.  El concepto de educación: modelos educativos. 

 Tema 2. El concepto de ciudadanía: historia y modelos. 

 Tema 3.  La relación entre ciudadanía y educación. 

 Tema 4. Educación para una ciudadanía global: principios y valores democráticos. 

 Tema 5. La ecopedagogía  y la carta de la tierra. 

BIBLIOGRAFÍA 

 
BIBLIOGRAFÍA FUNDAMENTAL: 

 Horrach Miralles, J.A. (2009) “Sobre el concepto de ciudadanía: historia y modelos. En Creative 
Commons License. 

 Ruiz Soroa, J.M. (2011) “Modelos de ciudadanía”. Inédito. 

 Cabrera Rodriguez, F. (2002) “Qué educación para qué ciudadanía”. En Soriano Ayala, E. (Coord.) 

Interculturalidad: fundamnetos, programas y evaluación, Madrid, la muralla. 

 Mesa, M. (2004) “Educar para la ciudadanía global y la democracia”. En Educar para la ciudadanía y la 
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participación: de lo local a lo global, de la serie Guías didácticas de la educación para el desarrollo. 
Madrid, CIP-FUHEM. 

 Boni Aristizábal, A. “La educación para el desarrollo y la construcción de ciudadanía global: una visión 
comparada. En Jornada de presentación Propuesta educativa 2008-2009. 

 Fernández Herrerías, A. y López López, M. Cl. (2010) “La educación en valores desde la carta de la 
tierra. Por una pedagogía del cuidado”. En Revista Iberoamiericana de Educación, nº 53/4. 

 Carta de la ecopedagogía 

 Carta de la tierra http://www.earthcharterinaction.org/contenido/pages/La-Carta-de-la-Tierra.html 

 

 

 

LECTURAS RECOMENDADAS: 

 Arnot, M. (2009) “La educación del ciudadano y de la ciudadana global marcados por el género: los 
desafíos del género en el siglo XXI. En Coeducando para una ciudadanía en igualdad, Madrid, Morata. 

 Fernández Herrerías, A. y Conde Caveda, J. l. (2009) “La Ecopedagogía en la formación inicial de 
maestros”. En Investigación en la escuela 
http://www.earthcharterinaction.org/invent/images/uploads/Ecoped-InvAula.pdf 

 Gadotti, M. “Pedagogía de la tierra y cultura de la sustentabilidad” 

 Felber, C. (2012) “La economía del bien común idea principal”. En Economía del bien común. 
Barcelona, Deusto. 

 Moro González, R. M. (2007) “Ciudadanía de la Unión y Educación para la Ciudadanía”. En Eikasia. 
Revista de Filosofía, año II. http://www.revistadefilosofia.org. 

 

 Grupo de investigación Valores Emergentes y Educación Social. HUM 580. 

 Asociación Alemana para la Educación Política. Kassel. 

 Asociación Internacional de Ciudades Educadoras. 

 Blog Educación y Filosofía. 

 Blog Proyecto de innovación metodológica en el marco Carta de la Tierra. 

 Ciudadanía a través de la educación. Junta de Andalucía. 

 Consejo de Europa. 

 El Convenio europeo de Derechos Humanos. Puntos de Partida para los profesores. 

 Fundación Ciudadanía. 

 Intermón-Oxfam. 

 La Carta de la Tierra en acción. 

 La Carta de la Tierra. 

 Proyecto SM de Educación para la ciudadanía. 

 Seminario Interuniversitario de Teoría de la Educación. 

 Sociedad española de Pedagogía. 

 UNESCO. Educación. 

 VI Congreso Internacional de Filosofía de la Educación. 

 XI Congreso nacional de Teoría de la Educación: Educación, género y políticas de igualdad. 

 XXVII Seminario Interuniversitario de Teoría de la Educación: Educación y ciudadanía. 

METODOLOGÍA DOCENTE 

http://www.earthcharterinaction.org/contenido/pages/La-Carta-de-la-Tierra.html
http://www.earthcharterinaction.org/invent/images/uploads/Ecoped-InvAula.pdf
http://www.revistadefilosofia.org/
http://educacion.opcionalia.com/vees/
http://www.dvpb.de/hessen.htm
http://w10.bcn.es/APPS/eduportal/pubPortadaAc.do
http://educayfilosofa.blogspot.com/
http://proyectoinnovaciondocente.blogspot.com/
http://www.juntadeandalucia.es/educacion/europa/com/jsp/index.jsp
http://www.coe.int/t/es/com/about_coe/
http://www.coe.int/T/ES/Com/About_Coe/Brochures/ES_HRedusheets.asp#TopOfPage
http://www.fundacionciudadania.es/
http://www.intermonoxfam.org/es/page.asp?id=1
http://www.cartadelatierra.es/esp/index.html
http://www.earthcharterinaction.org/contenido/
http://www.ciudadania.profes.net/ver_seccion.aspx?id=4133
http://www.ucm.es/info/site/
http://www.uv.es/soespe/
http://portal.unesco.org/education/es/ev.php-URL_ID%3D48712%26URL_DO%3DDO_TOPIC%26URL_SECTION%3D201.html
http://www.ucm.es/info/confiled/
http://www.uv.es/~cite/Inicio.html
http://www.ucm.es/info/site/site27.html
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 Lección magistral (clases teóricas y reflexión práctica): se presentarán los conceptos fundamentales y 
los planteamientos prácticos generales de la materia. 

 Actividades no presenciales grupales (estudio y trabajo en grupo): el trabajo grupal consistirá en la 
profundización en un tema concreto de educación democrática y ciudadanía, que será supervisado por 
el profesor y expuesto en clase. 

 Actividades no presenciales individuales (estudio y trabajo autónomo): el trabajo individual consistirá 
en una memoria de fundamentación, síntesis y aplicaciones educativas. Estudio individual, pruebas, 
actividades externas, ejercicios y exámenes. 

 Tutorías académicas: reuniones periódicas individuales y grupales entre el profesorado y el alumnado 
para guiar, supervisar y orientar las distintas actividades académicas. 

PROGRAMA DE ACTIVIDADES 

 

 
 

 

Segundo 

cuatrimestr 

e 

 

 

 
Temas 

del 

temari 

o 

Actividades presenciales 
(NOTA: Modificar según la metodología docente 
propuesta para la asignatura) 

Actividades no presenciales 
(NOTA: Modificar según la metodología docente 
propuesta para la asignatura) 

 

Sesione 

s      

teóricas 

(horas) 

 

 

Sesiones 

práctica 

s (horas) 

 

Exposicione 

s y     

seminarios 

(horas) 

 

 

Exámenes 

(horas) 

 

 

 
Etc. 

 

Tutorías 

individual 

es    

(horas) 

 

 

Tutorías 

colectivas 

(horas) 

Estudio y 

trabajo 

individual 

del 

alumno 

(horas) 

 

 

Trabajo 

en grupo 

(horas) 

 

 

 
Etc. 

 

Semana 1 
           

 

Semana 2 
           

 

Semana 3 
           

 

Semana 4 
           

 

Semana 5 
           

 

… 
           

 

… 
           

 

… 
           

 

… 
           

 

… 
           

 

… 
           

 

… 
           

 

… 
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Total horas 
           

EVALUACIÓN (INSTRUMENTOS DE EVALUACIÓN, CRITERIOS DE EVALUACIÓN Y PORCENTAJE SOBRE LA CALIFICACIÓN FINAL, ETC.) 

 Asistencia y participación activa en clase, seminarios y tutorías: 70% 

 Profundización en un tema realizada en pequeño grupo y su exposición: 30% 

 Según el artículo 6.2, los estudiantes tienen la posibilidad de acogerse a una evaluación final y única, que debe 

solicitarse en las dos primeras semanas del curso según el artículo 8.2. de la normativa sobre evaluación de la 

Universidad de Granada 

INFORMACIÓN ADICIONAL 

En la actualidad se está impartiendo en la titulación de Educación Social, a través del Centro de Enseñanzas 
Virtuales de la Universidad de Granada, siguiendo los descriptores que aparecen en la ficha de esta materia 
del grado de Pedagogía. Esta adaptación se realizó durante el curso 2008-2009. 
En el Área de Teoría e Historia de la Educación se trabaja el tema desde hace varías décadas y se ha generado 
una gran producción científica, avalada por Congresos Internacionales y Seminarios Interuniversitarios. 
El Área de Teoría e Historia de la Educación, en colaboración con la Asociación Alemana para la Educación 
Política (Deutsche Vereinigung für politische Bildung) y el Departamento de Didáctica de los Estudios Sociales 
(Didaktik der politischen Bildung) de la Universidad de Kassel, está impulsando una Red Europea para la 
Educación Democrática y Ciudadana en la que ya se encuentran implicadas instituciones españolas y europeas 
relevantes. 
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MÓDULO MATERIA CURSO SEMESTRE CRÉDITOS TIPO 

Nombre del módulo Sociología del consumo 4º 2º 6 Optativa 

PROFESOR(ES) DIRECCIÓN COMPLETA DE CONTACTO PARA 
TUTORÍAS  

 Carmuca Gómez Bueno 
 

Facultad de CC.PP. y Sociología. Despacho en 
el Departamento de Sociología (2ª planta). 
Correo electrónico: cgomez@ugr.es  
Web: http://www.ugr.es/~cgomez/index.html 
Citas:http://scholar.google.es/citations?user=1jM
D44gAAAAJ&hl=es 
 

HORARIO DE TUTORÍAS 

Ver en: http://www.ugr.es/~sociologia/ 

GRADO EN EL QUE SE IMPARTE: grado en sociología  

PRERREQUISITOS Y/O RECOMENDACIONES:  conocimientos básicos de sociología y de metodología 
cualitativa 

BREVE DESCRIPCIÓN DE CONTENIDOS  

 Las estructuras que crean el consumo: el sistema económico; la publicidad y la reproducción cultural; 
moda y modos de consumo. Relaciones entre producción, consumo y ficción. 

 El poder de las marcas y de la publicidad.  
 Diseño de campañas publicitarias. 
 La práctica del consumo como elemento estructurante de la vida cotidiana. Los estilos de vida. 
 El consumo como lenguaje. Consumo y emulación social. Las lógicas del consumo. 
 Consumismo. 

COMPETENCIAS GENERALES Y ESPECÍFICAS 

 Distinguir la mecánica multidimensional de los procesos del consumo en la reproducción de la sociedad. 
 Distinguir elementos de la vida cotidiana, formas dominantes de pensar, sentir y actuar. 
 Advertir las relaciones entre lo simbólico y lo material en los procesos de consumo, advertir cómo la 

gente construye el sentido de su existencia, su identidad y su estilo de vida. 
 Identificar representaciones sociales, conocer cómo funcionan y cómo se construyen. 

GUIA DOCENTE DE LA ASIGNATURA  

SOCIOLOGÍA DEL CONSUMO 
Curso 2016- 2017 

Última actualización 21/6/2016 

http://www.ugr.es/~cgomez/index.html
INMA PUERTAS


INMA PUERTAS


INMA PUERTAS
                                 Aprobada en Junta de Departamento con fecha 24/06/2016

http://scholar.google.es/citations?user=1jMD44gAAAAJ&hl=es
http://scholar.google.es/citations?user=1jMD44gAAAAJ&hl=es
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 Desarrollar competencias para el planteamiento de problemas prácticos en la investigación aplicada. 
 Desarrollar habilidades para trabajar en grupo, planificar y consensuar tareas, discutir resultados y 

gestionar recursos. 

OBJETIVOS (EXPRESADOS COMO RESULTADOS ESPERABLES DE LA ENSEÑANZA) 

 
 Conocimiento de los modos de vida de diferentes grupos en las sociedades industriales avanzadas. 
 Capacidad para identificar prácticas cotidianas, el juego de las identidades y los estilos de vida, las 

representaciones sociales relativas a los bienes de consumo y otros patrones de la vida social. 
 Conocimiento de las principales estrategias publicitarias para mover voluntades y generar deseos y 

nuevas necesidades. 
 Dominio de la técnica del grupo de discusión y su aplicación a los estudios de mercado. 
 Estudio de procesos de comunicación y persuasión: puntos en los que se apoyan; cómo ganar la 

complicidad del consumidor. 
 

TEMARIO DETALLADO DE LA ASIGNATURA 

TEMARIO TEÓRICO: 
 

1. Del capitalismo del producción al capitalismo de consumo y al capitalismo de ficción. Del mercado 
segmentado a los patrones de consumo. 

2. El sistema de reproducción cultural y la publicidad 
a. Los medios de comunicación y las lógicas de la publicidad 
b. Cómo funciona la publicidad: target y plan de medios 
c. Publicidad institucional 

3. El consumo en la vida cotidiana 
a. Consumo cotidiano y extra-ordinario  
b. Los templos del consumo 
c. El poder de las marcas 

4. Consumo ostentoso y consumo vicario en Veblen 
5. Consumo, distinción y capital simbólico en Bourdieu 

a. El consumo como práctica de clase 
b. La distinción 
c. El habitus y los estilos de vida 

6. Consumismo en Bauman 
a. Las paradojas electivas 
b. Consumidores volátiles y consumidores frustados 
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 RUIZ DE OLABUENAGA, J.I. (2003): Metodología de la investigación cualitativa. Bilbao, Universidad de 
Deusto. (CPS: 303 RUI met; FSI: 2260 RUI met). 

ENLACES RECOMENDADOS 
http://digibug.ugr.es/bitstream/10481/17829/1/campana_informativa_pau.pdf  exposición detallada del 
proceso seguido para el diseño de una campaña informativa para la Junta de Andalucía. 
www.aimc.es : resumen del Estudio General de Medios  
http://www.colorsmagazine.com/ revista de fotografías que reflejan las vivencias sobre un mismo 
tema en diferentes lugares del mundo 
http://www.youtube.com/watch?v=Uy8yLaoWybk  (15 ) The dangerous ways ads see women (Jean 
Kilbourne 
http://www.rtve.es/alacarta/videos/documentos-tv/documentos-tv-consumo-imperio-sentidos/2049827/ 
El imperio de los sentidos (Documentos TV: nuevas formas de marketing basadas en la interacción 

 
http://www.rtve.es/alacarta/videos/el-documental/documental-comprar-tirar-comprar/1382261/ La 
historia secreta de la obsolescencia programada 
https://www.youtube.com/watch?v=-XWD_yveGHw : Cuánto cuesta un ser humano. 
https://www.youtube.com/watch?v=Nt44ivcC9rg La doctrina del shock. 
https://www.youtube.com/watch?v=1mWdJCrJ5aU ¿Qué poder tiene el dinero? 
http://www.youtube.com/watch?v=HLr_bhZTAj8     . 
 

METODOLOGÍA DOCENTE   

Clases tipo seminario 
 
Las clases se desarrollarán según una metodología participativa, tipo seminario, orientado hacia la discusión de 
ideas y materiales escritos, al estudio de casos y el trabajo serio y riguroso.  
 
Para esto, se ofrecerán una serie de textos, artículos y capítulos de libros que constituirán la base del trabajo 
cotidiano. En clase se analizarán también diversos documentos gráficos: imágenes, vídeos publicitarios, 
campañas y documentales. La participación es, pues, imprescindible. 
 
También se diseñarán tres experimentos en los que el estudiantado podrá participar en el grupo (experimental o 
de control) que aleatoriamente se le asigne.   
 
El trabajo práctico: 1) diseño publicitario para la venta de un producto; 2) creación de una imagen de 
marca; o 3) diseño de una campaña informativa.    
 
Es obligatoria la realización de un trabajo en grupo (de cuatro personas). Se trata de una investigación aplicada 
a los estudios de mercado. Los objetivos del trabajo son:  
 

 1) profundizar tanto en las representaciones sociales de determinados bienes imágenes de marca, 
estatus, utilidad, etc.- como en las prácticas de uso de los mismos, diferenciadas por grupos sociales. 

 2) reforzar la aplicación de la técnica del Grupo de Discusión a la práctica profesional de los estudios de 
mercado. 

 3) recopilar y sistematizar información para, a partir de su análisis, diseñar un producto final en forma de 
anuncio publicitario o campaña informativa. 

 

http://digibug.ugr.es/bitstream/10481/17829/1/campana_informativa_pau.pdf
http://www.aimc.es/
http://www.colorsmagazine.com/
http://www.youtube.com/watch?v=Uy8yLaoWybk
http://www.rtve.es/alacarta/videos/documentos-tv/documentos-tv-consumo-imperio-sentidos/2049827/
http://www.rtve.es/alacarta/videos/el-documental/documental-comprar-tirar-comprar/1382261/
https://www.youtube.com/watch?v=-XWD_yveGHw
https://www.youtube.com/watch?v=Nt44ivcC9rg
https://www.youtube.com/watch?v=1mWdJCrJ5aU
http://www.youtube.com/watch?v=HLr_bhZTAj8
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Se seleccionará un objeto de consumo (por ejemplo: cosméticos, muebles, zapatos, preservativos  que 
focalizará la investigación cualitativa a través de grupos de discusión diseñados según un muestreo estructural 
(mínimo dos Grupos de Discusión por equipo de investigación).  
 
Los materiales de campo serán transcritos (obligatorio) y analizados, primero cada grupo y luego en contraste 
con los de la categoría complementaria. La última fase consistirá en el diseño del anuncio publicitario o 
campaña informativa que incluirá: identificación de la población diana o target, eslogan, logo y plan de medios.  
 
Para garantizar el logro del objetivo final se realizará un seguimiento detallado en clase desde la primera  
semana del curso. Sistemáticamente se irán exponiendo los avances de cada grupo, según un calendario 
previamente fijado (cronograma). Hay una tarea interna de cada grupo y también una coordinación externa 
entre los distintos grupos que trabajen sobre un mismo bien de consumo.  
 
Los resultados del trabajo se expondrán en Power Point / Prezzi o similar. En el momento de la exposición, las 
transcripciones de los grupos de discusión estarán a disposición de los demás estudiantes en el tablón de 
docencia.  
 
El trabajo empírico se desarrolla en paralelo con un trabajo bibliográfico de búsqueda de fuentes (ver siguiente 
epígrafe). Se entregará un informe por cada grupo, con su análisis correspondiente empleando para ello entre 
3.000 y 3.500 palabras. Los trabajos serán expuestos durante la última semana del curso. 
 
El trabajo de fuentes bibliográficas 
 
Se trata de utilizar los recursos bibliográficos de la ugr para buscar artículos científicos y otra literatura 
especializada sobre todo informes de organismos públicos y privados- disponibles en la red. Al menos se han 
de reunir tres artículos de revistas a ser posible, no en español, y posteriores al 2010- y tres estudios de 
investigación, que han de ser utilizados en el informe final de cada grupo. Por supuesto, las fuentes 
bibliográficas estarán correctamente citadas según las normas APA.  

EVALUACIÓN (instrumentos de evaluación, criterios de evaluación y porcentaje sobre la calificación final, etc.) 

La evaluación continua consistirá en: 
 

 Asistencia a clase obligatoria. Un 20% de faltas de asistencia (en este caso, 6 sesiones) implica el paso 
al sistema de evaluación única final. La participación activa en clase es un buen indicador de interés en 
la asignatura y supone hasta un 10% de la nota final. 

o Los trabajos del seminario proporcionarán hasta un 20% de la nota. Para la evaluación del 
seminario se emplearán los siguientes criterios: búsqueda y presentación en clase de trabajos, 
investigaciones o lecturas.  

o Participación en los experimentos propuestos en clase (20%) 
 El trabajo práctico o de investigación contribuirá con el 50% restante de la nota. Los trabajos serán 

expuestos en clase durante las últimas semanas del curso. Además, para ser calificado, ha de recibir un 
número mínimo de comentarios favorables por parte de los demás estudiantes. 

 
Evaluación única final 
 
Quienes no puedan o no quieran seguir el sistema del seminario y quienes tengan más de seis (6) faltas de 
asistencia, tendrán que realizar un examen con preguntas tipo test y de desarrollo basadas en los materiales 
de clase que contará el 50% de la nota.  
 
El trabajo de investigación hay que entregarlo igualmente, pero el examen hay que aprobarlo para que cuente la 
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nota de ese trabajo. 
 
El trabajo de investigación de una persona no asistente consistirá en: dos entrevistas en profundidad sobre un 
objeto de consumo, se transcribirá una y se analizará en comparación con la que está solo en audio. A 
continuación se diseñará el borrador de una campaña publicitaria que incluirá: identificación de la población 
diana o target, eslogan, logo y plan de medios. El trabajo se entregará el día del examen señalado en el 
calendario oficial del centro. 

 














	[Secretaría de Estudios] SOCIOLOGIA- Solicitud de convalidación cursos (582862)
	20170817123602637
	Sociologa_Urbana_ugr
	Sociología  Rural   
	Educacin_Democrtica_y_Ciudadana_ugr
	Sociologa_del_Consumo_ugr
	POLITICAS_PUBLICAS_ugr

